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Pojam relevantnog trzista je veoma znacajan za politiku zastite konkurencije. Od dimenzija relevantnog
trzista zavisi procena trziSne moci privrednih subjekata koji na njemu posluju. Relevantno trZiste poseduje
dve dimenzije: proizvodnu i geografsku, tako da postoji relevantno trziste proizvoda i relevantno geografsko
trziste. Svrha rada je da na eksplicitan i sistematican nacin prikaze moguce nacine odredivanja granica
relevantnog trziSta primenom odgovarajucih testova, na primeru konkretnog trzista u privredi Republike
Srbije. U radu su primenjena dva znacajna testa za odredivanje granica trziSta: Test korelacije cena i Test
fizickog kretanja dobara (Elzinga-Hogarti test). Ovi testovi su izuzetno upotrebljivi u situacijama kada
istrazivaci poseduju samo sekundarne podatke i Zele na osnovu njih da odrede granice trzista. Nedostaci
testova, kojih, naravno, ima, ne umanjuju njihov znacaj, tako da su oni veoma korisni i preporucljivi za

odredivanje opsega trZista.
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UvoOD

Definisanje granica relevantnog trZista je neophodna
pretpostavka odredivanja trziSne moci korporacija,
pa je shodno tome i prva faza u analizi uslova
konkurencije (Xianlin, 2008, 541). Razlicito definisano
relevantno trziste implicira razliCitu procenu trZiSne
moci korporacija, pa se tako deSava da ista firma
u razli¢itim postupcima pred antimonopolskim
autoritetima ima razlicitu trzisSnu moc¢ (ABA, 2005, 53-
54). Ako su granice relevantnog trzista usko definisane,
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pojedinacne firme ce verovatno uzivati vece trzisno
ucesce, i posledicno vecu trziSnu mo¢, nego da je
trziSte Sire definisano (Stadler, 2009, 1062). Upravo od
definisanja granica relevantnog trzista zavisi i procena
njegove ogranicenosti (Kosti¢, 2007, 105). Proizilazi
da fenomen relevantnog trziSta na sistematski i
sveobuhvatan nacin odreduje okvir unutar kojeg se
analiziraju uslovi konkurencije i primenjuju pravila
zastite konkurencije, pa se moZe slobodno rec¢i da
pripada antimonopolskoj dogmi, koja danas sve viSe
dobija na znacaju (ACPC, 2009, 83; Lopatka, 2011, 69).

Definisanje granica relevantnog trzista ima dva
aspekta: prvi je definisanje linija proizvoda, koje
su medusobno zamenljive, i geografskih oblasti, na
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kojima se ta zamenljivost ostvaruje; i drugi, koji se
odnosi na odredivanje trZisnih ucesnika, njihovog
trziSnog ucesca i stepena koncentracije trzista koji iz
toga proizilazi (DOJ & FTC, 2010, 7).

Predmet ovog rada jeste testiranje granica relevantnog
trzista na primeru jednog sektora privrede Republike
Srbije (RS). Na taj nacin nastojacemo da pokazemo
znacaj ovog segmenta ekonomske analize za politiku
zastite konkurencije. Cilj rada je da pruzi okvir u kome
treba odrediti granice relevantnog trzista primenom
odgovaraju¢ih ekonomskih testova. Polaze¢i od
definisanog predmeta i cilja istraZivanja pristupicemo
testiranju istraZivackih hipoteza kako bi odredili
granice relevantnog trZista.

Osnovna istrazivacka hipoteza glasi:

HO : Trziste jestivog ulja se moze tretirati kao
zaokruZzeno relevantno trZiste koje se prostire na
teritoriji celokupne Republike Srbije.

Iz ove hipoteze proizilaze dve dopunske hipoteze i
ti¢u se pojedinacnih dimenzija relevantnog trzista:

H1 : Jestivo ulje samostalno konstituiSe relevantno
trziste proizvoda.

H2 : Relevantno geografsko trziste na kojem se prodaje
jestivo ulje je teritorija Republike Srbije.

Shodno opredeljenom predmetu, cilju i naucnim
hipotezama izvrSeno je istraZivanje na osnovu
sekundarnih podataka koji su bili dostupni u
statistickim ~publikaciama i bazama podataka
relevantnih domacih i inostranih institucija. Dobijeni
podaci su korisceni u skladu sa procedurama koje
zahtevaju tehnike odredivanja granica relevantnog
trzista, te su na taj nacin testirane istrazivacke hipoteze.

Rad je tako koncipiran da u sebi sadrZi pet celina. Pored
uvoda, rad sadrzi teorijsku osnovu pojma relevantnog
trziSta, opis metodologije i nacina prikupljanja
podataka, rezultate istrazivanja sa diskusijom, i
zakljuéna razmatranja sa ogranicenjima istraZivanja i
samog rada.

TEORIJSKA OSNOVA

Po pitanju odredivanja pojma, pa samim tim i granica
trziSta, stavovi ekonomista su se tokom vremena
menjali, Sto se posebno komplikuje pojavom teorija

ogranicene i monopolisticke konkurencije sredinom
XX-og veka (Werden, 1992, 126). Tokom 70-ih i 80-
ih godina XX-og veka pojavljuju se prvi tekstovi o
relevantnom trziStu i njegovim granicama. Tada
ovaj pojam ulazi u ekonomsku literaturu vezujuci se
prevashodno za politiku zastite konkurencije (Massey,
2000, 313). Istovremeno, sa pojavom ovog pojma dolazi
do intenzivne primene ekonomske analize u ovoj sferi
drzavne regulative (Kostic, 2012, 250).

Relevantno trziste, kao prostor na kojem se suceljava
konkurencija, ima dve dimenzije - proizvodnu i
geografsku, Sto prakticno zna¢i da ono mora biti
definisano sa aspekta asortimana i sa aspekta prostora
na kojem se taj asortiman prodaje. Iz ovoga sledi
da relevantno trziSte obuhvata relevantno trziste
proizvoda i relevantno geografsko trziste (Labus,
2008, 52). Relevantno trziSte proizvoda se pretezno
definide kao skup roba i usluga koje potrosaci i drugi
korisnici smatraju zamenljivim u pogledu uobicajene
namene, karakteristika i cene, dok se relevantno
geografsko trziste definiSe kao teritorija na kojoj
ekonomski subjekti ucestvuju u ponudi ili traznji
i na kojoj postoje isti ili sliéni uslovi konkurencije,
koji se znacajno razlikuju od uslova konkurencije na
susednim teritorijama (Republika Srbija, 2009, ¢lan 6;
European Union, 1997, par. 7 and 8). Tako, relevantno
trziste proizvoda ukljucuje sve proizvode koji bitno
ogranicavaju promenu cene analiziranog proizvoda,
dok relevantno geografsko trziste ukljucuje sve firme
koje su locirane tako da mogu bitno uticati na cenu
koju formira kompanija koja je predmet analize (ABA,
2005, 54).

Prethodnom pojmovnom odredenju relevantnog
trzista moze se prikljuciti i sledece: da relevantno
trziste podrazumeva grupu proizvoda na odredenoj
teritoriji gde hipoteticki monopolista ima mogucnost
da profitabilno, malo, ali trajno podigne cenu svojih
proizvoda (Coate & Simons, 2012, 673-674). Kao takav,
fenomen relevantnog trzista je uzi od opsteg koncepta
trzista, koji obuhvata razmenu roba i usluga na svim
teritorjama nezavisno od wuslova konkurencije i
postojanja zamenljivosti proizvoda (Geroski, 1998, 681).
Slika 1 prikazuje koncept relevantnog trzista. Sa Slike
1 moZze se videti da su najznacajniji elementi koji uticu
na granice relevantnog trzista zamenljivost na strani
ponude i traZnje i potencijalni konkurenti, koji se po
pravilu retko uklju¢uju u analizu.

Relevantno trziste je klju¢na instanca od koje zavisi
primena pravila zastite konkurencije (Labus, 2008,
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Zamenljivost na strani traznje
Najefikasnije kratkoro¢no ogranicenje
koje disciplinuje prodavce

Zamenljivost na strani ponude
Podrazumeva brzu i jeftinu promenu
proizvodnje bez dodatnog rizika u slucaju
malog, ali trajnog povecéanja cene proizvoda

Relevantno trziste
Podrazumeva povezivanje ponude i traznje

zamenljivih proizvoda, ali ne i kupce i prodavce
izvan granica ovog relevantnog trzista

y

A

Potencijalni konkurenti
Retko su ukljuceni, jer je analiza ulaznih barijera
nezavisna od analize zamenljivosti proizvoda

Slika 1 Koncept relevantnog trZista

Izvor: Labus, 2008, 53

49). Prilikom istrazivanja sluajeva narusSavanja
konkurencije neophodno je u prvom koraku odrediti
granice u okviru kojih se to naruSavanje desava, a zatim
preduzeti odgovarajuce mere protiv tih aktivnosti
(Xianlin, 2008, 541). Medutim, vecina istrazivaca
zanemaruje znacaj definisanja granica trziSta iz
najmanje dva razloga: prvi, jer je uvek interesantnije
ono Sto se deSava na trzistu, a ne njegove granice, i
drugi, jer definisanje granica relevantnog trzista u
sebi sadrZi veliku dozu subjektivnosti, pa za vecinu
autora nije polje dostojno analize (Geroski, 1998, 678).
Mi ¢emo se potruditi da ove prepreke zanemarimo i
pristupimo istrazivanju koje je od ogromnog znacaja
za polje zastite konkurencije.

METODOLOGIJA ISTRAZIVAN]JA I
[ZVORI PODATAKA

Odredivanje  granica relevantnog  trziSta, u
proizvodnom i geografskom smislu, bazira se
dominantno na primeni ekonomskih testova. U

radu ce biti prikazano odredivanje granica trzista
na primeru jestivog ulja Republike Srbije, gde se za
definisanje granica koristi odgovaraju¢i algoritam
(Slika 2), pri ¢emu je naglasak na delu algoritma koji se
odnosi na primenu ekonomskih testova i ukljucivanje
specificnosti analiziranog trzista.

lako jo$ uvek vazi tvrdnja da ne postoji opsteprihvacen
nacin, odnosno, test, za definisanje granica relevantnog
trzista (Kaplow, 2012, 951), mi smo se opredelili za dva
Cesto koriScena testa, koja su primenljiva na podacima
sa kojima smo raspolagali. To su: Test korelacije
cena i Test fizickog kretanja proizvoda (Elzinga-
Hogarti test). Prvi test ce biti primenjen za definisanje
granica relevantnog trziSta proizvoda, a drugi za
definisanje granica relevantnog geografskog trzista. U
ekonomskoj teoriji postoje i drugi testovi koje se koriste
za utvrdivanje granica relevantnog trzista. Najcesca
podela testova je na one koji se zasnivaju na podacima
o cenama i one koji su bazirani na podacima o kretanju
proizvoda (Slade, 1986, 293). Medu tehnikama se
izdvaja test hipotetickog monopoliste (SSNIP test) koji
pripada grupi tehnika zasnovanih na kretanju cena.



34 Ekonomski horizonti (2014) 16(1), 31- 45

Ukljucivanje

specifi¢nih karakteristika

analiziranog trzista

A 4

Analiza
problemske
situacije

Analiza
prethodnog iskustva

granica relevantnog trzista

Primena odgovarajucih
testova za definisanje

Relevantno
trziste

Primena dodatnih testova
i kvalitativnih podataka

Slika 2 Algoritam definisanja granica relevantnog trZista

Izvor: Autor

Medutim, u analiziranom slucaju, raspolozivi podaci
nisu dozvolili njegovo koriscenje.

Test korelacije cena

Test korelacije cena pokazuje kako se podaci o cenama
razlicitih proizvoda menjaju tokom vremena. Neki
zagovornici ovog testa, kao Sto su G. J. Stigler i R. A.
Shervin (Stigler & Sherwin, 1985, 555), smatraju da
njegovo izvoriste lezi u klasicnom marsalijanskom
shvatanju trzista, koje kaZe da je trZiSte prostor na
kojem cene proizvoda teze uniformnosti, a moguca
odstupanja su vezana za visinu transportnih i
transakcionih troskova (Geroski, 1998, 679). Ideja
testa je da cene proizvoda koji pripadaju istom
trzistu teze da se pomeraju u istom pravcu, i to istim
intenzitetom (Motta, 2008, 107). Ako se cene svih
potencijalnih supstituta krecu istim intenzitetom u
istom pravcu, onda se za te proizvode moze re¢i da
vrlo verovatno pripadaju jedinstvenom relevantnom
trzistu proizvoda. Isto vazi i za relevantno geografsko
trziste ako se analiziraju cene proizvoda preduzeca
stacioniranih na razli¢itim lokacijama (Massey, 2000,
315). Test korelacije cena je veoma koristan za testiranje

lokalnih, ali i Sirih geografskih relevantnih trZista
(Cartwirght, Kamerschen, & Huang, 1989, 79).

Sama korelacija predstavlja statisticku tehniku koja
ispituje da li izmedu dve pojave postoji kvantitativno
slaganje i, ako postoji, u kom je stepenu, pri ¢emu
nije bitno koja pojava je zavisna, a koja nezavisna.
Koeficijent korelacije (Pirsonov koeficijent) se moze
odrediti preko sledece formule:

. nyxy —>»xxxy
\/n sz—(Zx)z\/nZyz—(z y)?

Wy

gde je n broj parova podataka, a x i y promenljive
¢ija se korelacija ispituje. Vrednost ovako dobijenog
koeficijenta moZe biti od -1 do +1, pri cemu je -1
savrSena inverzna korelacija, a +1 savrSena direktna
korelaciona veza izmedu kretanja dve pojave, u ovom
slucaju cena (Vukovi¢, 2013, 201). Ekonomska analiza
antimonopolskih slucajeva uzima +0,8 kao grani¢nu
vrednost, pa tako ako je vrednost koeficijenta ispod
+0,8 govori se 0 tome da proizvodi ne pripadaju istom
trzistu, dok svaka vrednost iznad +0,8 znaci da postoji
velika verovatnoca da analizirani proizvodi pripadaju
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istom relevantnom trzistu. Medutim, vrednost
iznad +0,8 ne znaci automatski da su proizvodi deo
jedinstvenog trZista, ve¢ da je potrebno uraditi dodatne
analize koje to potvrduju (ABA, 2005, 62-63).

Antimonopolski autoriteti razvijenih zemalja cesto
u analizi nekonkurentnog ponaSanja koriste test
korelacije cena, a reprezentativni primer je slucaj
povezivanja korporacija Nestle i Perrier na francuskom
trziStu, kada je ispitivana veza u kretanju cena
flaSirane negazirane vode za pice i negaziranih
sokova. Istrazivanje, koje je obuhvatalo pet uzastopnih
godina pokazalo je nizak nivo korelacije u kretanju
cena ova dva proizvoda. Posledi¢no, ova cinjenica je
omogucila definisanje relevantnog trZista negazirane
vode za pice, koje u sebi ne sadrzi druga negazirana
bezalkoholna pica (Motta, 2008, 108-109). Metoda
zasnovana na kretanju cena posluzila je i grupi
istrazivaca za definisanje relevantnog trzista elektricne
energije u slucaju nordijskih zemalja. Tako su Svedska,
Finska, deo Danske i deo Norveske pripali jednom
relevantnom trziStu veleprodaje elektricne energije,
dok su drugi deo Norveske i deo Danske ¢inili zasebno
relevantno trziste (Juselius & Stenbacka, 2011, 186-188).

Test fizickog kretanja proizvoda -, Elzinga-
Hogarti” test

Pored tehnika zasnovanih na podacima o kretanju
cena, u antimonopolskoj politici koriste se i tehnike
zasnovane na fizickom kretanju proizvoda. One se
uglavnom koriste za odredivanje teritorijalnih granica
trzista. Jedna od najznacajnijih, a ujedno i najcesce
koriS¢ena tehnika je Elzinga-Hogarti test (Elzinga-
Hogarty test), koji je nastao tokom 70-ih godina XX-
og veka u radovima autora po kojima je i dobio ime.
Ovaj test definiSe relevantno geografsko trziste preko
podataka o fizickom kretanju proizvoda, pa se naziva i
Test fizickog kretanja proizvoda. Njegovom primenom
eliminiSu se nedostaci testova baziranih na podacima
o kretanju cena (Elzinga & Hogarty, 1973, 50).

Elzinga-Hogarti test odreduje geografske granice
trziSta preko procenta ukupne potrosnje koji otpada
na dobra proizvedena u regionu i procenta ukupne
proizvodnje koji se potrosi u regionu gde se i
proizvede. Ako su oba procenta visoka, to govori o

tome da se analizirana geografska oblast moZe smatrati
zaokruzenim relevantnim trzistem (Massey, 2000,
315). U suprotnom, ako su procenti mali, to znaci da
se analizirana geografska oblast moze smatrati delom
Sireg trzista. K. Elzinga i T. Hogarti su preporucili da
se kao granicna vrednost prihvati visina pokazatelja
od 0,75 do 0,9 (Stigler & Sherwin, 1985, 580). To znaci
da se trZiSte moze smatrati zaokruZenom celinom ako
deo potrosnje koji otpada na domacu proizvodnju i deo
proizvodnje koji se plasira u domacu potrosnju iznosi
izmedu 75 i 90%. Ovakva logika se mozZe primeniti
na koli¢inu dobara koja ude i izade iz nekog regiona.
Region ce predstavljati zaokruZeno trZiste ako mali
deo lokalne potrosnje otpada na proizvode poreklom
iz drugih regiona i ako mali deo lokalne proizvodnje
odlazi van regiona (Motta, 2008, 114). U skladu sa ovom
logikom za procenu zaokruZenosti trzista koriste se
LIFO (Little In From Outside) i LOFI (Little Out From
Inside) test. LIFO test se moZze objasniti kao situacija u
kojoj se samo mali procenat potrosnje regiona ,uvozi”
iz drugog regiona (Slika 3) (Elzinga & Hogarty, 1973,
54).

Hipoteticko trziste
P——T e

Lokalne firme
Lokalni kupci

Slika 3 LIFO analiza

Izvor: Elzinga & Hogarty, 1973, 54

LOFI test se moze objasniti kao situacija u kojoj se samo
mali procenat lokalne proizvodnje ,izvozi” na trziste
drugog regiona (Slika 4) (Elzinga & Hogarty, 1973, 58)

U slucaju da je procenat LIFO i LOFI testa manji od
10% (0,1), geografska oblast se moZe smatrati ,jakim”
relevantnim trzistem, a ako je preko 10% (0,1), a ne veci
od 25% (0,25), ,,slabim” relevantnim trzistem. Vrednost
iznad 25% (0,25) znaci da geografski region ne ¢ini



36 Ekonomski horizonti (2014) 16(1), 31- 45

samostalno relevantno trziste, vec je deo Sireg trzista
(DOJ).

Hipoteticko trziste

Lokalne firme m——p | OFI

Lokalni kupci

Slika 4 LOFI analiza

Izvor: Elzinga & Hogarty, 1973, 58

Pomenuti testovi za odredivanje granica trzista
primenjeni su na podacima dobijenim iz sledecih
izvora: Republicki zavod za statistiku Republike
Srbije (Statisticki godisnjaci od 1994. do 2012. godine),
Internet sajt Evropske banke za obnovu i razvoj
(EBRD), Internet portal The Observatory of Economic
Complexity (atlas.media.mitedu) i Internet portal
Index Mundi (www.indexmundi.com). Podaci
Republickog zavoda za statistiku posluzili su za
definisanje granica relevantnog trzista proizvoda, i
to na bazi podataka o prosecnim godiSnjim cenama
na malo analiziranog proizvoda i njegovog najblizeg
supstituta. Podaci dobijeni sa sajta Evropske banke
za obnovu i razvoj (EBRD) koriS¢eni su za svodenje
tekucih cena na cene iz 1994. godine, kako bi se
eliminisao uticaj inflacije. Internet portal The
Observatory of Economic Complexity je koris¢en da
se prikupe podaci o vrednosti uvoza i izvoza, a kao
dopuna ovom izvoru koriscen je i Internet portal Index
Mundi. Vremenski okvir u kome su primenjeni testovi
je 1994-2012. godina za Test korelacije cena, i 2005-
2011. godina za Elzinga-Hogarti test. Uzeti vremenski
okvir je zasnovan na konzistentnosti i uporedivosti
raspoloZivih podataka. Statisticka obrada podataka je
sprovedena u programu Statisticki paket za drustvene
nauke (Statistical Package for Social Sciences — SPSS).

REZULTATI ISTRAZIVANJA I DISKUSIJA

Relevantno trziste proizvoda

Kao $to je vec receno, definisanje granica relevantnog
trzista proizvoda podrazumeva odredivanje proizvoda
ili grupe proizvoda koji Cine zaokruZeno trZiste u
smislu njihove zamenljivosti uz prihvatljive uslove za
potrosace. Polazeci od navika potrosaca u Republici
Srbiji (RS), kao logi¢ni supstitut za jestivo ulje izdvaja
se Zivotinjska mast (pretezno svinjska) namenjena
ishrani. Zamenljivost ovih proizvoda testirana je
preko korelacije u kretanju njihovih cena. IstraZivanje
je izvrSeno na primeru tekucih proseénih godisnjih
cena na malo jestivog ulja i svinjske masti u periodu
od 1994. do 2012. godine. S obzirom na to da se radi
o godiSnjim prosenim cenama, nije bilo potrebe za
ukljucivanjem bilo kakvog vremenskog razmaka u
kretanju cena izmedu analiziranih proizvoda. Potreba
za ovim bi postojala da se raspolagalo mesecnim
ili kvartalnim podacima. Na Slici 5 moze se videti
kretanje cena analiziranih proizvoda u periodu od
1994. do 2012. godine.

Analizom podataka o kretanju cena oba proizvoda
moze se uociti njihovo veoma slicno kretanje. To
potvrduje i sledeca analiza. Tabela 1, pokazuje podatke
deskriptivne statistike o kretanju cena proizvoda,
dok Slika 6 predstavlja dijagram rasturanja podataka
o kretanju cena. Sa dijagrama rasturanja moze se
potvrditi stav o skoro identicnom kretanju cena
proizvoda, Sto pokazuje i statisticka analiza data u
Tabeli 2. Na osnovu statisticke analize (Tabela 2) moze
se zakljuciti da izmedu kretanja cena jestivog ulja i
svinjske masti postoji direktna veoma jaka korelaciona
veza, koja je statisticki znacajna, jer je p < 0,01. Sledi
zakljuéak da ova dva proizvoda mogu pripadati
istom relevantnom trzistu proizvoda, s obzirom da
je koeficijent korelacije iznad teorijskog praga od
0,8. Potvrda teze o pripadnosti jedinstvenom trzistu
zahteva dodatno testiranje, jer teorija kaze da je visok
koeficijent korelacije samo prvi pokazatelj postojanja
jedinstvenog relevantnog trzista, ali ne i dovoljan.

Zakljucak o visokoj korelaciji u kretanju cena koji je
dobijen na osnovu ovako datih podataka o kretanju
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Slika 5 Kretanje prosecnih tekucih cena na malo jestivog ulja i svinjske masti u periodu 1994-2012.

Izvor: Statisticki godisSnjaci R. Srbije 1994-2012.
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Tabela 2 Koeficijent korelacije kretanja prosecnih
tekucih cena na malo jestivog ulja i svinjske masti u

periodu 1994-2012.
J. ulje S. mast

Pirsonov 1 ,949%*
J. ulje koeficijent

korelacije

Sig (2-tailed) ,000

N 19 19

Pirsonov ,949%* 1
S.mast  koeficijent

korelacije

Sig (2-tailed) ,000

N 19 19

**Korelacija je signifikantna na nivou 0,01 (2-tailed).

[zvor: Autor

Posmatrajuci Sliku 7 moze se, kao i u prethodnom
slucaju, zakljuciti da je kretanje cena analiziranih
proizvoda sli¢no, ali u manjoj meri. Postavlja se pitanje
dalije to i stvarno tako.

Tabele 3 i 4 i Slika 8 upucuju na zakljucak da kretanje
cena analiziranih proizvoda nije bas toliko slicno
koliko se u prvi mah ¢inilo. Na to posebno ukazuje
dijagram rasturanja (Slika 8) i na osnovu njega uradena
statisticka analiza (Tabela 4).

Tabela 3 Deskriptivna statistika podataka o kretanju
cena na malo jestivog ulja i svinjske masti u periodu

1994-2012, u cenama iz 1994.

(s
A S g ) 4+ :5
£9 <3 o 3 R R a
N EE EE FE S &
g 2% g% = 5
= = ‘EU s w s B >
w
J. ulje 19 1,53 2,39 1,94 ,26189 ,069
S. mast 19 1,51 3,90 2,37 ,61903 ,383
Broj .
validnih N K

Izvor: Autor
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— Prosec¢na cena na malo jestivog ulja od 1L u cenama iz 1994. god.

— Prosecna cena na malo s.masti od 1 kg u cenama iz 1994. god.

Slika 7 Kretanje cena na malo jestivog ulja i svinjske masti u periodu 1994-2012, u cenama iz 1994.

[zvor: Autor
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Na osnovu stepena korelacije i nivoa znacajnosti datih
u Tabeli 4 mozemo zakljuciti da izmedu kretanja cena
jestivog ulja i svinjske masti u periodu 1994-2012, u
cenama iz 1994, postoji umerena direktna korelaciona
veza koja nije statisticki znacajna, pa sledi zakljucak
da ova dva proizvoda ne pripadaju istom relevantnom
trziStu proizvoda, ve¢ da jestivo ulje samostalno
konstituiSe relevantno trZiste proizvoda. Na ovaj nacin
smo potvrdili istrazivacku hipotezu HI.

Tabela 4 Koeficijent korelacije kretanja cena na malo
jestivog ulja i svinjske masti u periodu 1994-2012, u
cenama iz 1994.

J. ulje S. mast

J. ulje Pirsonov 1 ,410

koeficijent

korelacije

Sig (2-tailed) ,081

N 19 19
S. mast Pirsonov ,410 1

koeficijent

korelacije

Sig (2-tailed) ,081

N 17 17

[zvor: Autor

Relevantno geografsko trziste

Relevantno geografsko trziste predstavlja zaokruZenu
teritoriju na kojoj su slicni uslovi konkurencije.
Granice relevantnog trZista odredene su korisc¢enjem
LOFI i LIFO testa i dve simulacije: prva je bazirana na
podacima iz Statistickih godiSnjaka Republike Srbije
i sajta http://atlas.media.mit.edu (The Observatory of
Economic Complexity) i druga na osnovu podataka
dobijenih sa sajta  http://www.indexmundi.com/
(Index Mundi). Polazeci od pretpostavke da se za
trziSte jestivog ulja moZe uzeti teritorija Republike
Srbije kao zaokruZeno relevantno trziste, koris¢enjem

raspolozivih podataka o proizvodnji, potrosnji, izvozu
iuvozu testirali smo ovu pretpostavku.

Obe simulacije date u Tabeli 5 dovode do sli¢nih
rezultata i zakljucaka, sto potvrduje njihovu validnost.

2,40 %
o o
2,20 °
Q )
3 20 °
g . :
g o
o
2 1,80 ® o .
o o
1,60 °
o
1,404
I I I I I I
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Svinjska mast

Slika 8 Dijagram rasturanja podataka o kretanju cena
na malo jestivog ulja i svinjske masti u periodu 1994-
2012, u cenama iz 1994.

[zvor: Autor

Sa aspekta potrosnje, vrednost LIFO testa upucuje na
to da je RS zaokruZeno, uglavnom ,jako” relevantno
geografsko trziste.

Sa aspekta LOFI testa, trziSte RS je u posmatranom
periodu uglavnom deo Sireg relevantnog trzista.
Medutim, zakonska regulativa zastite konkurencije,
¢injenica da RS jos uvek nije deo EU i to da po obimu
proizvodnje jestivog ulja RS pripada krugu vodecih
zemalja regiona, umanjuje znacaj LOFI testa. Sledi
zakljucak da se u ovom istrazivanju za relevantno
geografsko trziSte moze definisati teritorija RS. Ovome
posebno doprinosi ¢injenica da su po sli¢noj ceni u
razgranatoj maloprodajnoj mrezi jednako dostupne
sve robne marke jestivog ulja proizvedene u domacim
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firmama. Na ovaj nadin potvrdena je istrazivacka
hipoteza H2.

Tabela 5 LOFIi LIFO test

Godina LOFI LIFO
Simulacija 1
2006. 12,78 8,98
2007. 29,39 1,74
2008. 31,51 8,84
2000. 29,92 949
2010. 37,53 2,68
Simulacija 2
2006. 31,68 15,09
2007. 35,65 6,00
2008. 35,56 5,88
2009. 57,65 4,21
2010. 45,29 2,1
2011. 50,00 2,27

Izvor: Autor

Na osnovu svega napred iznetog moze se zakljuciti
da je relevantno trziste za istrazivanje trziSne moci
privrednih subjekata koji proizvode jestivo ulje trZiste
jestivog ulja na teritoriji Republike Srbije. Na ovaj nacin
je potvrdena glavna istrazivacka hipoteza i prikazan
postupak odredivanja granica relevantnog trzista.

Ovako definisane granice relevantnog trzista su od
izuzetnog znacaja za sprovodenje politike zastite
konkurencije, jer omogucavaju pravilnu procenu
trziSne moc¢i subjekata koji posluju na njemu,
ukljucivanjem samo onih subjekata koji stvarno
uticu na uslove konkurencije. Na taj nacin je trziste
kao relativno $irok pojam svedeno na uzu, prakti¢nu
dimenziju. To je razlog zbog cega se u razvijenim
zemljama vréi testiranje granica relevantnog trzista i to
koriS¢enjem napred datih i sli¢nih tehnika ekonomske
analize. Sledi da su pomenute tehnike izuzetno bitne
za prakticno vodenje politike zastite konkurencije.

U politici zastite konkurencije RS primena napred
navedenih i slicnih tehnika prakticno ne postoji. lako
se regulatorni organi deklarativno zalazu za vecu
primenu ekonomske analize to se ipak ne sprovodi u
meri koja je prihvatljiva za savremenu politiku zastite
konkurencije. Definisanje granica trzista u RS se po
pravilu bazira na deskriptivnoj proceni zasnovanoj,
pre svega, na iskustvu istrazivaca, Sto moze da bude
polazna osnova analize, ali nikako njen krajnji domet.

ZAKLJUCAK

Kao Sto se iz rezultata istraZivanja moZe zakljuciti
relevantno trziSte u obe svoje dimenzije obuhvata
jestivo ulje na teritoriji celokupne Republike Srbije.
Kao takvo, ono je zaokruzena celina u kojoj posluju
privredni subjekti ¢ija se trziSna mo¢ moze proceniti.
Preduslov utvrdivanja trziSne mo¢i je upravo
odredivanje granica trziSta u kojem se ta moc¢ i
ispoljava. Po pravilu, preduzeca koja imaju veliko
trzisno ucesce imaju i veliku trziSnu mo¢. Medutim, da
bi se trzisno ucesce, realizovalo u trziSnu mo¢ mora da
postoji sposobnost preduzeca da profitabilno podizu
cenu svojih proizvoda.

Sprovedeno istrazivanje ima i odredena ogranicenja,
koja svakako ne umanjuju njegov znacaj, ali ih je
potrebno uvaziti prilikom nove procene dimenzija
trzista. Ogranicenja se ticu, pre svega, sprovedenih
testova.

Sto se tice Testa korelacije cena problem koji se moze
javiti kod njegove primene vezan je za pojedine
komponente same cene, kao Sto su transportni i
transakcioni troskovi. Ovi sastavni elementi cene
mogu u velikoj meri da uticu na nivo korelacije, a
tesko ih je iskljuciti. Takode, postoji i uticaj zajednickih
faktora, koji se tesko otklanja, a mogu dovesti do toga
da cene proizvoda koji ne pripadaju istom trzistu imaju
identicno kretanje, pa se moze pogresno zakljuciti
da pripadaju istom trziStu. Ovako nastala korelacija
naziva se prividnom korelacijom, a najces¢i zajednicki
faktor koji utiCe na nju je inflacija. U istrazivanju
je eliminisan uticaj ovog faktora. Veoma znacajno
ogranicenje je i vremensko (ne)poklapanje podataka
o kretanju cena analiziranih proizvoda. Desava se da
promena cene jednog proizvoda utite na promenu
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cene drugog proizvoda sa odredenim vremenskim
kasnjenjem i, kada se ukljuci ovo kasnjenje, dolazimo
do vrednosti korelacije koja upucuje na to da se (ili
ne) radi o proizvodima koji pripadaju jedinstvenom
trzistu (Slade, 1986, 293). U sprovedenom istrazivanju
nije ukljuceno vremensko kasnjenje zbog toga Sto se
radi o godisnjim podacima, pa ukljucivanje nema
velikog smisla.

Na drugoj strani, Test fizickog kretanja proizvoda
je kritikovan zbog pojednostavljenog shvatanja
geografskog trziSta. Prisustvo kretanja dobara
izmedu oblasti cesto nije dovoljan uslov da se za
neko trziste tvrdi da je deo jedinstvenog trziSta
(Stigler & Sherwin, 1985, 580). Moze se desiti da
dode do znacajnog kretanja potrosaca izmedu
teritorija, Sto je dokaz postojanja jedinstvenog trzista.
Proizilazi da kod odredivanja geografskih granica
trziSta, pored mobilnosti dobara, treba proucavati
i mobilnost kupaca. Ovo se narocito odnosi na
usluzne delatnosti, gde je test zbog karakteristika
dobara primenljiv u ograni¢enom opsegu (Elzinga &
Swisher, 2011, 143). Takode, tu je i problem vezan za
zajednicko ukljucivanje kretanja gotovih proizvoda,
poluproizvoda i sirovina. Uobicajeno je da se zbog
prakti¢nosti uzima samo kretanje finalnih proizvoda,
a ne i poluproizvoda i sirovina, iako njihovo kretanje
moze upucivati na pravce kretanja finalne ponude. Tu
je i problem kretanja proizvoda zbog razli¢itih cena
izmedu teritorija. Treba voditi racuna da u slucaju da
su cene razlicite, proizvodi uvek idu ka regionu gde
je cena visa sve dok se cene ne izjednace. Analiza
protoka dobara u trenutku kada su cene razlicite moze
stvoriti pogresnu sliku o povezanosti dve oblasti.
Zbog toga je preciznija analiza ona koja se sprovodi
kada su cene izjednacene i stabilne medu regionima.
Znacajan je i problem asimetricnog kretanja dobara
izmedu regiona, odnosno, situacija u kojoj region vise
izvozi nego $to uvozi nekih proizvoda. Taj problem je
postojao i u sprovedenom istrazivanju, ali je otklonjen
ve¢im naglaskom na uvozu dobara.

Pored ogranicenja vezanih za testove, mogu se navesti
i ogranicenja vezana za sprovedeno istrazivanje.
Pored sekundarnih podataka, za potrebe odredivanja
granica trziSta mogu se koristiti i primarni podaci
dobijeni putem anketa, gde se potrosaci izjasnjavaju
o zamenljivosti analiziranih proizvoda. Takode, oni

se mogu izjasniti i o stepenu vezanosti za domace
marke proizvoda. Takva analiza moze da bude dopuna
prethodnim testovima. Takode, serija prikupljenih
podataka bi u perspektivi mogla da bude duZza Sto bi
obezbedilo vecu validnost sprovedenog istraZivanja.

Bez obzira na sva ogranicenja i probleme, pomenuti
testovi su izuzetno korisni i predstavljaju prakticnu
osnovu za odredivanje granica trzista. U tom svetlu,
treba shvatiti ovaj rad, kao ukazivanje na potrebu
vece primene ekonomske analize u segmentu zastite
konkurencije. To je trend u razvijenim ekonomijama
(SAD i EU), gde je svaka odluka, usmerena na
sankcionisanje nekonkurentne prakse, bazirana na
ekonomskoj analizi, i to od definisanja granica trzista
do sagledavanja posledica takvog ponasanja i mera za
njegovo otklanjanje.

Primena ekonomske analize je narocito znacajna u
sferi definisanja granica trZista, jer se na taj nacin u
krajnoj liniji odreduje prostor na kome se proucavaju
uslovi konkurencije. Politici zastite konkurencije u RS
nedostaje upravo ovakva ekonomska analiza. Pristup
zasnovan na faktografskom tumacenju clanova
zakona, nije dovoljan. Svaku odluku treba potkrepiti
i ekonomskom analizom. Dobar put za to bi moglo
biti uvodenje u zakonske i podzakonske akte obaveze
primene konkretnih testova odredivanja granica
trzista.

Sto se tice daljih istraZivanja, ona ¢e biti vezana za
prakticnu razradu problematike relevantnog trzista
i odredivanja njegovih granica, posebno, otklanjanje
ogranifenja na koje je naiSla ova analiza. Znacajna
paznja ce biti usmerena i na procenu trzisne moci
korporacija primenom odgovaraju¢ih pokazatelja
koncentracije i nejednakosti u raspodeli trZiSnog
ucesca.
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DODATAK

Tabela 1 Kretanje prosecnih tekucih cena, inflacije i korigovanih cena jestivog ulja i svinjske masti
u periodu 1994-2012, u Republici Srbiji

Godina Prose¢na cena na Prose¢nacenana  Godisnjainflacijau®%  Prosenacenana Prosecna cena na
malo jestivog ulja malo sv. masti od malo jestivog uljiaod  malo sv. masti od 1
od1l 1kg 1lucenamaiz1994. kg ucenamaiz 1994.
1994. 1,93 3,90 - 1,93 3,90
1995. 4,26 5,61 78,60 2,39 3,14
1996. 7,78 8,25 94,30 2,24 2,38
1997. 8,85 9,84 18,30 2,16 2,40
1998. 10,89 14,50 30,00 2,04 2,72
1999. 11,53 19,10 41,10 1,53 2,54
2000. 22,12 32,18 70,00 1,73 2,51
2001. 53,65 75,63 91,80 2,19 3,08
2002. 69,23 93,21 19,50 2,36 3,18
2003. 61,65 65,39 11,70 1,88 2,00
2004. 61,14 54,50 10,10 1,69 1,51
2005. 74,30 80,06 16,50 1,77 1,90
2006. 85,13 101,13 12,70 1,80 2,13
2007. 84,36 83,15 6,50 1,67 1,65
2008. 127,03 92,32 12,40 2,24 1,63
2009. 107,14 140,18 8,10 1,75 2,29
2010. 104,65 138,31 5,70 1,61 2,13
2011, 143,94 130,69 11,10 2,00 1,82
2012. 143,34 167,06 7,30 1,86 2,16

Izvor: Autor, na osnovu podataka iz Statistickih godisnjaka R. Srbije od 1994. do 2012, sajta http://www.ebrd.com/pages/research/
economics/data/macro.shtml#macro, preuzetog 16.10.2012, sajt http://www.ebrd.com/downloads/research/REP/rep-may-2013.
pdf, preuzetog 30.03.2014. i sajt http://www.ebrd.com/downloads/research/REP/regional-economic-prospects1210.pdf, preuzetog
30.03.2014.
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TESTING THE BOUNDARIES OF THE RELEVANT
MARKET IN THE COMPETITION POLICY

Milan Kostic

Faculty of Economics, University of Kragujevac, Kragujevac, Serbia

The concept of the relevant market is very important for the competition policy. The assessment of the
market power of the economic entities operating on a relevant market depends on the market size. The
relevant market has two dimensions — the production and the geographic ones — hence, there are a relevant
product market and a relevant geographic market. The purpose of the paper is to show the possible ways
of determining the relevant market boundaries, in an explicit and systematic way, by applying appropriate
tests, and on the example of the specific Serbian market. In the paper, two important tests to determine the
boundaries of the market have been applied: the Price Correlation Test and the Goods Physical Movement
Test (the Elzinga-Hogarty test). The tests are very useful in situations where researchers only possess
secondary data and want to determine the boundaries of the market based on them. The disadvantages
of the tests, which of course exist, do not diminish their importance; therefore, they are very useful and
recommended for determining the scope of the market.
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